
фирменным. Непатентованное фирменное наименование ле­
карственного средства -  дженерика в определенной степени 
защищается от незаконного использования другим произво­
дителем путем государственной регистрации самого лекар­
ственного средства;
3) патентованное наименование -  это торговое фирменное 

наименование, представляющее собой торговый знак -  слово или 
словосочетание, зарегистрированное в качестве знака собствен­
ности отдельной фирмы-производителя и защищенное патентом 
или удостоверением о регистрации. Патентованное наименование 
всегда является марочным;

4) марочное наименование:
каждое тривиальное наименование лекарственного вещества -  
продукта химического синтеза или природного происхождения -  
это неологизм, т.е. впервые созданное новое слово, которое ранее 
не существовало ни в одном из естественных языков. Неологиз­
мы могут быть образованы путем словосложения, аффиксации, 
аббревиации (сокращения), перестановки компонентов слова, за­
имствования и ассоциативным путем.

В фармацевтической терминологии способы словообразова­
ния названий лекарственных средств выполняют определенные 
языковые функции: номинативную, информативную, познаватель­
ную, к которым добавляется еще особая указательная функция 
коммерческой дифференциации, способствующая различению то­
варов, которые содержат одно и то же действующее вещество, но 
выпускаются разными фирмами-производителями.

Тип торгового наименования часто обусловлен тем, является 
ли лекарственное средство оригинальным или воспроизведенным.

Оригинальное лекарственное средство (англ. brand) -  это 
новое лекарственное средство, впервые появившееся на фарма­
цевтическом рынке. Такие средства создаются крупнейшими фар­
мацевтическими компаниями, имеющими значительный научный 
потенциал и финансовые средства. Название оригинального ле­
карственного средства является объектом интеллектуальной соб­
ственности и защищается патентом на воспроизведение на дли­
тельный срок (примерно 15-20 лет). По истечении срока действия
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